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Solo pochi anni fa nessuno avrebbe potuto immaginare
che un giorno i maggiori chef italiani

avrebbero offerto i loro piatti a prezzi da trattoria.
Eppure, complice la crisi economica,

ecco come quelli che vedono le “stelle’” hanno accettato
di tornare coi piedi per terra

DI PAOLO MADEDDU
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Mol oluziof avve o0 senza tanto chiasso. E
Sono pre spifgate (JBP8) come inevitabili. Ma per
citare R@lfore®le Mass Bernardi sul blog Dissa-
pore: “Q gbbe detto nifa che per pranzare da
Gianfra fissani sar¢ robastati 30 euro?”. Ep-
nure, ecco@nell erade icucina a basso esborso. Ed
ecco Bottura. Ecco Oldani. Ecco Colonna e Alajmo,
Picchi e Teverini. Ognuno a suo modo, ognuno con
un proprio approccio, dalla piccola trattoria di pro-
vincia milanese che & da sempre la tana di Oldani
all'impressionante autogrill di lusso che Colonna ha
fatto sorgere nel centro di Roma. Unarisposta alla cri-
si economica? Senno di poi. In realta, e la cosa emer-
ge parlando con gli chef stessi, una grande specialita ita-
liana, la cucina, ne ha copiata un’altra: la moda. Te-
verini al suo ristorante “di lusso” ne ha affiancato uno
che ha battezzato Prét-a-Porter. Pili chiaro di cosi. I ca-

Fells papng DAVIDE OLDANI pi sono sempre pensati e firmati dagli artisti della

precedenti,
una creazione pentola, ma ora possono arrivare a un pubblico pil

I‘:: :Idszs;?; ;;tgti‘:"’;' d o vasto. Qualche sospettoso potrebbe chiedere: dov'e il
Davide Oldani el suc;
D’O, ristorante

di Cornaredo (Mi). Appesi a un filetto
“L'ideami & venuta un attimo prima della crisi”, spie-
ga Paolo Teverini, dal suo tempio dell’edonismo a Ba-

NANNI FONTANA/FOTOGRAMMA (2)

trucco? Essendo sospettosi, lo abbiamo chiesto.

112 l speciale qui touring
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gno di Romagna. “Un ristorante di alto profilo ha le MASSIMO BOTTURA
sue esigenze: citoccava buttar via materie prime dial- _
ta qualita. Un branzino preso all’amo, se nel giro di la’ francesc}letta
due giorni non era ordinato daun cliente, andava get-

tato. Ma piangeva il cuore. Anche senza la freschezza

originale, mantiene caratteristiche qualitative eleva-

te, certo superiori a quello surgelato del supermerca-
to. A convincermi é stato perd 1'agnello. Se io compro

sololalombata, spendo tanto: al macellaio rimane da

vendere il resto. Ma se compro tutto I'agnello, ho le

cosce, che posso servire ai clienti del ristorante infor-

male, il Prét-a-Porter. Ele spalle, che posso proporre

al Buffet (unaterza linea low low cost, ndr)”. Ma se una

carne costa meno, non & meno buona? “Punta di pet-

to e filetto hanno costo diverso, ma il filetto nonha piu

sapore, & la punta dipetto che e menomorbidaevala- | questa pagina,

vorata in modo differente. Il minor valore commer- un piatto e la cucina

ciale non comporta un gusto inferiore. lohoun fiore ~ di Massimo Bottura,
. : 35 : con organico

all’occhiello, che & il ristorante gastronomico, dove la di qualche anno fa.

gente viene per le occasioni particolari. La clientela I ristoranti

abituale dei ristoranti gourmet & poca, mille italiani di Bottura,
. i la Francescana e la
che fannola spola trainomi “stellati” —che sono tan- Franceschetta,

ti. Io raggiungo una clientelanuova. Poi, nonsonogli  si trovano a Modena.
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In questa pagina,
Pietro D’Agostino,
chef del ristorante

La capinera

di Taormina (Me),
€ un suo piatto

a base di pesce.

ENOGASTRONOMI

ingredienti afarla differenza, mai costi, il servizio, ivi-
ni ele tasse. Il primo problemal’ho risolto sfruttando
cio che gia avevo: lo stesso riscaldamento, stessa ener-
gia elettrica, stesso personale. Il secondo con un’ac-
coglienza piu giovane, meno seriosa, una carta fissa.
Ilterzo, riservando i vini di pregio al primo ristorante,
e concedendo il calice invece della bottiglia. Per il
Gambero Rosso la mia & la seconda cantina pitt im-
portante d'Italia, credo chela gente si possa fidare an-
che quando non offrounbarolo™. Il quarto problema,
letasse? “Nonsirisolve”.

Histoire D’O

InAmerican Psycho di Bret Easton Ellis, uno degli aspet-
ti pitt comici di unlibro inquietante (eufemismo) &
I'impossibilita per il rampante e folle protagonista di
impressionare le sue conquiste prenotando al risto-
rante pili trendy di New York... Davide Oldani, quan-
do possiamo trovare posto al suo D’0 ? “Tra otto mesi”.
Ecco, appunto. Nel suo, dilibro (Cuoco andata eritorno),
lui gia anni fa aveva spiegato la sua scelta, conti alla
mano: “Un ristorante gastronomico con sette persone
in cucina, ognuna delle quali produce nove coperti al
giorno & gia sulla linea critica che separa redditivita
dacrisi. Presentare un conto astronomico per far qua-
drare i conti pud funzionare nel locale di tendenza —
ma le tendenze passano. Se il conto ¢ salato si limita
I'affluenza degli ospiti. Lo invece credo che i cuochi
vadano ricordati per quello che fanno. Cioé cucina-
re”. E Oldanivuole essere ricordato da pii1gente pos-
sibile —certo, ognuno a suo tempo, nel piccolo D'0 di
San Pietro all'Olmo (Mi). Ma ora che molti seguono
lastrada dellow cost, alui nonviene da aprireun Oldani
De Luxe, magari in via Montenapoleone? “Alt. Non
condivido il concetto dilow cost. Preferisco quello di

PIETRO D’AGOSTINO

la capinera
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