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BigMac perla Gioconda
1l Louvre apre la strada
al museo come fast food

Cosii luoghi culturalidiventano centricommerciali

ALESSANDRA RETICO

ROMA — Chissa se la perpetua
ineffabilita della Gioconda si
sciogliera davanti a un panino.
Sorridera, piangera? Lo vedremo
a dicembre, quando McDo-
nald’s aprira proprio al Louvre il
suo ristorante francese numero
1142. Accanto a Monna Lisa e al-
la Nike di Samotracia. Patatine
fritte € hamburger col marchio
del gigante americano saranno
sfornati nel Carrousel, lo shop-
ping mall del museo parigino
sottola piramide divetro dell’ar-
chitetto cino-americano Iech
MingPei. McDo, cosilo chiama-
noiteenagerfrancesi, edatrenta
anni Oltralpe, dove lo scorso an-
no ha fatturato 240 milionidi eu-
ro. Gestira il locale con I'italiana
Autogrill, che dal 2007 si occupa
dellospazioristorazione del cen-
tro commetciale. Idue gruppiad
aprile hanno firmato una part-
nership perl’apertura di puntidi
ristoronelleareediservizioauto-
stradali dell’azienda dei Benet-
ton in Francia, poi I'ingresso del
brand americano anche in aero-
porti, stazioni, siti di prestigio.

Mario Resca,
direttore dei Beni
Culturali:- novita
da introdurre
anche in Italia

Come il Louvre, appunto, mu-
seo-marchio esso stesso, otto mi-
lioni e mezzo di visitatori all'anno,

un«contenitoredifollercomelode-
finisce, malinconicamente, il criti-

coemercanted arte Philippe Dave-
rio. Nel marzo 2007 traAbu Dhabie
ilLouvre un pattoche continuaafa-
rearricciare il naso a molti: la Fran-
cia, incambiodi700milionidieuro,
affittera logo e opere al nuovo mu-
seo progettato da Jean Nouvel sul-
Iisola di Saadiyat (apertura al pub-
bliconel2012). «IlLouvre & diventa-
to come una griffe di moda, come
Prada, Bulgari» ha detto Jean Clair,
critico e storico dell’arte, ex diretto-
re del Museo Picasso di Parigi. «I
musei sono diventatiluna parlor.
Ma & un male? Il modello mu-
seo-commerciale ¢ una realta
ben consolidata in FEuropa e ne-
gli Stati Uniti, meno da noi, dove
i servizi cosiddetti collaterali so-
no assai scarsi ovunque. Abbia-
mo alcune firme della cucina,
questo si: Moreno Cedroni al Bi-
strot Bovisa all'interno della
Triennale di Milano, al Palazzo
delle Esposizioni di Romairisto-
ranti di Antonello Le-
sempio pilt vicino a quello del
“McLouvre” &€ dovuto sempre ad

Autogrill: negli Scavidi Pompeisi
mangia alla sua mensa. La fast
culture invece no, non entra, i
privati sponsorizzano eventi ma
non il servizio permanente e di
massa. Eppurelalcom Italia (In-
ternational Council of Mu-
seums, organismo dell’'Unesco)
hadefinitoilmuseo del XXIseco-
lo un centro commerciale: «La
catena dei Guggenheim nel
mondo somiglia aquella del Mc-
Donald's». Il paragone sembra
unoltraggioper!’accademiadel-
laculturaeforseloe, malafiloso-
fia mordi e fuggi ha pure i suoi
aspetti positivi per funzionalita,
organizzazione, accoglienza. Lo
pensa Mario Resca, il super ma-
nager che ha sviluppato McDo-
nald’s in Italia, ed & ora direttore
generale del ministero periBeni
culturali. «Gli ottimi esperti che
abbiamo conservano l'arte, io
cercherd di farla vedere a pili
gente possibile. Accessibilita,
piacevolezza, servizial pubblico.
Pubblicita». Oggi i 4.700 musei
italiani vengonovisitatida 93 mi-
lioni di persone I'anno, «in Ger-
maniaconun patrimonio artisti-
co non paragonabile al nostro, i
visitatori sono 100 milioni». Ma-
gari basta un (buon} panino et
voilail Mona Lisa smile.
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TORINO

Nella Reggia di Venaria il
ristorante Dolce StilNovo
dello chef Alfredo Russo
MILANO

Il bistrot della Triennale
Bovisa & curato dallo
chef Moreno Cedroni
ROMA

Al Palazzo delle
Esposizioni cucina griffata
Antonello [l
POMPEI

Il punto ristoro all’interno
degli scavi & gestito dalla
societa Autogrill

I musei in Italia (2008)
a . visitatori
?3 . nei 30 principali
milionl’ mysei italiani

23%

di tutto il pubblico
dei siti culturali
italiani

* 3.800 musei

“ 1.800 aree archeologiche

i visitatori dei 3 luoghi
,2 _ d’arte piu frequentati
miion (Musei Vaticani,
* Scavi di Pompei, Uffizi)

; 6 su 30

i musei che hanno reg:strato
un incremento di visitatori

glf altr 1,6 mmam di vasztaton
rispetto al 2007 :

“ 17su30
i musei con caffettena

Le spese nei musei taliani

fatturato %
Editoria . 188970 612
Cesa . @ 7800 122
ufficio _ w820 8
Gioiellt . 420 6.5
Acbessorn . 955 1 39
Abbigliamento 200 3
Bambini = - 185 28
Collezione 105 1.6
Prodotti tipiel . BB 0.8
Totale . B490 . 100

Fonte: indagine Nomisma sui 15 principali musei d'arte e archeofogici d'italia

Fente: Dossier Musei 2009, Touring Club Haliano
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